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Introduction

Ce document présente la stratégie de tourisme durable a I'échelle intercommunale. Il s’appuie
sur un diagnostic partagé pour identifier les atouts, les vulnérabilités et les enjeux du territoire,
afin de construire une feuille de route collective et opérationnelle.

Dans le cadre du déploiement des démarches de tourisme durable, les Offices de Tourisme
de I'OTI Pyrénées-Méditerranée ainsi que les stations autonomes ont suivi une formation (3
au 18 décembre 2024) visant a « mettre en place une stratégie de tourisme durable sur le
territoire ».

A l'issue de ces temps d’échanges et de co-construction, un diagnostic partagé a été élaboré,
constituant la base du présent document. |l est complété aujourd’hui par le rapport de I'audit
Green Destinations réalisé en juillet 2025.

La stratégie prend également en compte la qualité de vie des habitants, reconnus comme
acteurs-clés et prescripteurs du territoire.

La premiére partie met en évidence I'absence actuelle d’une stratégie commune et formalise
les besoins du territoire. La seconde partie constitue la réponse a ce constat, en posant les
orientations et leviers concrets de la stratégie de tourisme durable.

I.  Undiagnostic qui met en évidence 'absence de stratégie
commune

La premiére partie présente le contexte et le diagnostic du territoire. Elle dresse un état des
lieux des ressources, des acteurs et des dynamiques existantes, en mettant en évidence les
forces et fragilités qui structurent la destination.

1.1 Sources mobilisées

Ce diagnostic repose sur I'analyse croisée de plusieurs sources complémentaires, détaillées
ci-dessous :

- Données statistiques issues de G2A, Flux Vision Tourisme et des Offices de tourisme
locaux (rapports 2024).

- Documents stratégiques et institutionnels : SCOT Littoral Sud, PCAET, TACCT du Pays
Pyrénées Méditerranée.

- Politiqgue européenne (Pacte Vert européen)

- Observations de terrain et retours d'acteurs (réunions techniques, offices de tourisme,
gestionnaires d'espaces naturels).

- Plans de gestion et publications : Réserve naturelle marine Cerbére-Banyuls, Réserve
de la Massane, Mas Larrieu, Parc Marin du Golfe du Lion.

- Documents produits par des étudiants en master (2024-2025) en lien avec la stratégie
de tourisme durable du territoire.

- Plans et dispositifs régionaux : Green Destinations, Grand Site Occitanie, POCTEFA,
GAL, Rail Tour, Schéma cyclable.

- Politigue départementale avec LABO PO



- Rapport de '’Audit Green DESTINATIONS (07/08/2025)

1.2 Cadres réglementaires et politiques publiques structurants

Le territoire touristique de la CCACVI évolue dans un environnement institutionnel dense,
soutenu par des dispositifs régionaux et nationaux majeurs.

Le Plan Littoral 21, porté par la Région Occitanie, I'Etat et la Banque des Territoires, vise a
faire du littoral un espace pilote en matiére de transition écologique, d’attractivité touristique et
d’'innovation. Il accompagne la mutation des stations littorales via la rénovation de
I’hébergement touristique, la transformation des fronts de mer, le développement des mobilités
douces et la résilience au changement climatique.

La Loi Climat et Résilience (2021) impose aux collectivités de nouvelles obligations de
sobriété fonciére (zéro artificialisation nette en 2050), de planification environnementale, et de
prise en compte du recul du trait de céte. Ce cadre national renforce I'importance du SCOT,
des PLU et des documents de planification territoriale (PCAET, TACCT) dans I'adaptation de
I'aménagement touristique aux enjeux climatiques, environnementaux et paysagers.

1.3 Organisation touristique du territoire

La communauté de communes Albéres Cote Vermeille lllibéris comprend 15 communes, dont
la gouvernance touristique est structurée entre trois stations classées (Argelés-sur-Mer,
Collioure et Banyuls-sur-Mer, offices de tourisme classés 1ere catégorie) et un ensemble de
12 communes touristiques accompagnées par I'Office de Tourisme Intercommunal Pyrénées
Méditerranée, classé 1ere catégorie (OTI PyMed).

En plus de ses missions régaliennes — accueil, information, communication, promotion et
animation du territoire — I'Office de Tourisme Intercommunal porte également les outils
touristiques intercommunaux : le site et I'application GEOTREK PyMed, les parcours
numériques Baludik, le label Green Destinations, ainsi que le Grand Site Occitanie Collioure
en Coéte Vermeille. 1l suit également les projets touristiques structurants intercommunaux, y
compris ceux situés sur les stations. Cette organisation différenciée permet une gestion
adaptée aux spécificités locales tout en assurant une cohérence d’ensemble dans la
valorisation touristique du territoire.

Le développement touristique du territoire s’appuie sur un écosystéme d’acteurs institutionnels
qui contribuent, chacun a leur échelle, a la planification, a I'observation et a 'accompagnement
des projets structurants.

- La CC ACVI agit comme coordinateur territorial via ses compétences en
développement durable (PCAET, observatoire de la céte rocheuse, urbanisme, gestion
de I'eau, économie locale). Elle soutient notamment des projets structurants comme le
Schéma directeur cyclable, et des démarches comme TACCT et Green Destinations.

- Le Pays Pyrénées Méditerranée, structure de coopération territoriale, accompagne
les projets de développement durable et anime les démarches transversales,
notamment autour de l'itinérance, des circuits courts, des mobilités et de la transition
climatique (via les actions du TACCT - Trajectoire d’adaptation au changement
climatique des Territoires).

- Le Comité Régional du Tourisme et des Loisirs (CRTL) d'Occitanie joue un réle clé
dans I'accompagnement des territoires touristiques. Il promeut les mobilités douces,
notamment a travers des dispositifs tels que le Rail Tour ou le TER a 1 €, soutient la
structuration de I'offre touristique, et porte avec la Région le label « Grands Sites
Occitanie ». Le CRTL intervient également auprés des stations et des territoires dans



le cadre des contrats de destination. Par ailleurs, il est un partenaire central de la
démarche Green Destinations a I'échelle régionale. A ce titre, il pilote un programme
opérationnel de tourisme durable qui vise a accélérer les transitions écologiques,
sociales et économiques des territoires. Ce programme comprend des actions de
montée en compétences, d’observation, de communication et d’animation de réseau.
Il incarne la volonté régionale de positionner I'Occitanie comme une destination de
référence en matieére de durabilité, en soutenant activement les territoires engagés
dans cette voie, dont la Communauté de Communes Albéres Céte Vermeille lllibéris.

- L’ADT 66 relaie et valorise la destination dans les campagnes presse, les salons et les
supports de promotion. Il coordonne aussi des dispositifs comme le Pass Découverte.

- Les projets transfrontaliers (notamment POCTEFA) permettent d’explorer les enjeux
communs liés a la biodiversité, aux paysages partagés, et aux dynamiques touristiques
entre Catalogne nord et sud.

- Les gestionnaires d’espaces naturels : la Réserve naturelle marine de Cerbére-
Banyuls, la Réserve de la Massane (UNESCO), la Réserve du Mas Larrieu, le Parc
marin du golfe du Lion, le Conservatoire du Littoral (Anses de Paulilles). Tous portent
des plans de gestion intégrant I'accueil du public, la régulation des usages et la
valorisation pédagogique. Leurs plans de gestion encadrent les pratiques de
découverte et de loisirs dans les zones sensibles et favorisent les coopérations avec
les collectivités et I'OTI.

Cette gouvernance multi-niveau favorise une cohérence d'ensemble des politiques
touristiques dans une logique de durabilité, avec toutefois une nécessaire clarification des
réles et responsabilités entre acteurs pour optimiser les effets de levier.

1.4 Forces et atouts du territoire

A) Notoriété affirmée et capacité d’accueil structurée

La destination bénéficie d'une notoriété forte et bien ancrée, portée par des sites
emblématiques a rayonnement international. Collioure, « village préféré des Francais 2024 »,
Argelés-sur-Mer, station classée parmi les plus importantes du littoral méditerranéen et
capitale européenne des campings, le site naturel de Paulilles a Port-Vendres, Banyuls-sur-
Mer connu pour sa réserve marine, son laboratoire Arago et I'cenotourisme.

Cette visibilité est renforcée par les actions de promotion menées aux échelles départementale
et régionale, qui participent a I'image attractive du territoire auprés des clientéles frangaises et
étrangeéres.

Cette notoriété s’appuie sur une capacité d’accueil touristique particulierement développée,
concentrée sur le littoral. Argelés-sur-Mer se distingue avec plus de 63 % des lits touristiques
de la destination. A ses cotés, les communes littorales de la Cote Vermeille contribuent-elles
aussi fortement a I'attractivité de la destination, notamment en saison estivale. En 2024, les
12 communes accompagnées par I'OTI ont enregistré 1 911 100 nuitées (+2,1 % par rapport
a 2023), auxquelles s’ajoutent plus 5,6 millions de nuitées a Argeles-sur-Mer, celles de
Banyuls-sur-Mer et Collioure.

Cette concentration géographique, véritable levier économique pour le territoire, impose
cependant une vigilance renforcée quant a la gestion des flux, a I'équilibre territorial de I'offre
et a la préservation des ressources naturelles.

B) Positionnement stratégique et en devenir en matiére de mobilités durables



A la frontiere de I'Espagne, le territoire bénéficie d’un positionnement géographique
stratégique, a proximité de grandes métropoles comme Barcelone, Montpellier, Toulouse,
Perpignan. Cette situation, conjuguée a une diversité d’accés (TER, vélo, sentiers, routes),
renforce son attractivité.

La véloroute EuroVélo 8 traverse la plaine littorale et relie les communes des Albéres en
direction de I'Espagne avec une vue imprenable sur le massif du Canigou. Un Schéma
directeur cyclable a été élaboré a I'échelle du Pays Pyrénées Méditerranée, celui-ci doit
maintenant étre déployé par les communes, Lintermodalité est soutenue par la desserte
ferroviaire (TER a 1 € les week-ends d'été et les premiers week-ends de chaque mois, Raill
Tour Occitanie), permettant des déplacements sans voiture entre Perpignan, Elne, Argelés-
sur-Mer, Collioure, Port-Vendres, Banyuls et Cerbeére.

Des équipements complémentaires — parkings relais, abris vélos sécurisés, lignes de
navettes estivales — ainsi que des expérimentations (trottinettes électriques, sentiers cétiers
balisés, liaisons piétonnes entre villages) renforcent cette dynamique. Ce maillage progressif
d’offres alternatives soutient 'ambition du territoire d’un tourisme plus sobre, accessible et
respectueux des rythmes locaux.

C) Diversité paysagere et patrimoniale exceptionnelle

A la frontiére espagnole, au coeur du Parc Marin du golfe du Lion, 1a ou les Pyrénées plongent
dans la Méditerranée, s’étend un territoire catalan unique. Entre criques et plages naturelles,
dont la plupart arborent le label Pavillon Bleu (Port-Vendres, Argelés-sur-Mer, Cerbére,
Banyuls-sur-Mer), il accueille la Réserve Marine Cerbére-Banyuls, les massifs forestiers des
Albéres — avec la Réserve naturelle de la Massane classée a 'UNESCO pour sa forte
biodiversité — ainsi que les vignobles en terrasses, les plaines agricoles et la réserve du Mas
Larrieu. Cette mosaique, entre Méditerranée et piémont pyrénéen, fagonne une identité
paysageére forte, propice a la découverte et aux pratiques de pleine nature.

Le SCOT Littoral Sud souligne l'importance de préserver les structures paysagéres
traditionnelles (restanques, corridors écologiques, paysages agricoles) comme piliers de
durabilité.

Cette diversité des milieux favorise l'itinérance douce (a pied, a vélo, en kayak) avec une offre
de structures professionnelles et associatives, des sites pédagogiques comme le sentier sous-
marin a Peyrefitte, le Biodiversarium a Banyuls-sur-Mer, les panneaux dans la réserve du Mas
Larrieu, des visites guidées et animations par les conservateurs.

Villages de caractére (Collioure, Elne, Laroque-des-Alberes, Saint-Génis-des-Fontaines),
cloitres romans, patrimoine maritime (Port-Vendres, Cerbére), gastronomie et viticulture
forment un socle identitaire fort.

Larichesse de patrimoine est valorisée par des outils accessibles a tous : visites guidées dans
la plupart des communes, application Baludik pour découvrir les villages en autonomie,
sentiers patrimoniaux, parcours ludiques ou encore animations pédagogiques. Enfin, des
musées et sites de visite sont présents sur tout le territoire comme le Musée d'Art moderne a
Collioure, le musée Terrus a Elne ou encore le musée Maillol a Banyuls-sur-Mer et le mémorial
du camp d’Argeles-sur-Mer. Ces offres renforcent la médiation culturelle et la transmission du
patrimoine local auprés des visiteurs comme des habitants.

Cette diversité paysageére et patrimoniale forme un socle identitaire fort, propice a un tourisme
de découverte et de pleine nature durable.



D) Gastronomie et viticulture locale

Le territoire se distingue aussi par un patrimoine culinaire et agricole riche, porté par des
produits identitaires comme les anchois de Collioure (IGP), les vergers d’arbres fruitiers
(péchers, abricotiers, figuiers, oliviers, amandiers), les cultures maraichéres vendues en haute
saison dans les étals aux bords des routes, ainsi qu’une tradition viticole d’exception a travers
les AOC Banyuls, Collioure et 'GP Céte Vermeille. Les vignobles se découvrent a travers les
caves, les domaines viticoles, les coopératives et les événements cenotouristiques. Le Mas
Reig de Banyuls-sur-Mer propose un parcours de visite dédié a la découverte du terroir et des
cépages, enrichi d’ateliers animés par un sommelier, également formateur a I'école de
Sommellerie. L'ensemble de ces productions fagonne les paysages agricoles et s’appuie sur
les circuits courts, largement valorisés dans les restaurants, les marchés, et les animations
touristiques locales : soirées gourmandes, apéritifs vignerons, Mercat de la Terra, Bacchus
Festival, etc. L'cenotourisme constitue un levier structurant de diversification touristique. Son
intégration dans une stratégie touristique durable renforce I'ancrage territorial et contribue a
des retombées économiques étalées sur 'année.

E) Engagements en faveur de la transition écologique

A lissue de l'audit réalisé les 7 et 8 juillet 2025 dans le cadre du programme Green
Destinations, plusieurs points forts ont été mis en avant et viennent conforter la stratégie
engageée par le territoire :

Un engagement fort dans des dispositifs structurants, tels que le TACCT, le PAT Mar i
Munt, le Grand Site Occitanie, ou encore I'accompagnement assuré via le GAL et les
projets transfrontaliers (OBSCAT, OBSROC). Ces dispositifs traduisent la volonté de
s’inscrire dans une dynamique a la fois régionale, nationale et européenne.

Des aménagements et équipements déja existants en faveur des mobilités durables, a
'image d’EuroVélo 8, de l'offre TER a 1 €, ou encore des navettes estivales, qui
facilitent les déplacements responsables et contribuent a la réduction de I'empreinte
carbone des visiteurs.

Une mobilisation d’acteurs variés et complémentaires, associant collectivités, Offices
de tourisme, gestionnaires d’espaces naturels, acteurs du monde viticole et
associations locales. Cette gouvernance élargie constitue une force pour déployer des
actions cohérentes et partagées sur 'ensemble du territoire.

Ces atouts, déja reconnus a I'échelle internationale, renforcent la crédibilité du territoire et
constituent un socle solide pour faire du tourisme durable un levier identitaire, différenciant et
attractif pour la destination.



1.5 Faiblesses et vulnérabilités

A) Une pression croissante sur un territoire fragile

Le territoire subit une pression environnementale diffuse, renforcée par les effets du
changement climatique et la concentration des usages durant la haute saison. La répétition
des sécheresses, les risques accrus d’incendies dans les massifs des Albéres, d’inondation,
'urbanisation diffuse, I'artificialisation des sols, la dépendance persistante a I'automobile en
période estivale, ou encore la pollution plastique liée aux activités littorales et de loisirs,
fragilisent durablement les ressources naturelles : eau, biodiversité, qualité des sols. Ces
pressions multiples générent des tensions ponctuelles ou structurelles entre les usages
touristiques, agricoles et environnementaux, particulierement dans les espaces sensibles ou
les paysages, les milieux naturels et les ressources sont fortement sollicités.

Les milieux cétiers et marins ne sont pas épargnés. Des échanges menés avec les
gestionnaires de la Réserve marine Cerbére-Banyuls, de Paulilles et de I'Observatoire
océanologique de Banyuls ont mis en évidence une pression croissante sur les sites naturels
entre juin et septembre. Les activités nautiques comme la plongée, le snorkeling ou la
plaisance contribuent a la saturation de certains sites, au dérangement des espéces marines
et a la dégradation des écosystémes. Malgré une réglementation existante (plongée, gestion
départementale des bouées, actions de sensibilisation), des conflits d’'usages persistent,
notamment autour des ports et de I'ancrage. Des solutions innovantes ont été expérimentées
— ringage au karcher d’'eau de mer, remodelage des plages, outils pédagogiques — mais la
montée en puissance d'usages émergents (éclairage sous-marin LED, non-respect des
distances d’approche de la faune, pratiques de modelage du trait de céte) pose de nouveaux
défis.

La mise en place de quotas, d’écotaxes ou de parcours éducatifs, I'élargissement de la
Réserve marine Cerbére-Banyuls, font partie des pistes envisagées pour renforcer une gestion
durable et partagée de ces espaces fragiles.

B) Une forte concentration estivale et une pression accrue en journée

Plus de la moitié des nuitées touristiques sont concentrées sur les mois de juillet et aout, avec
une intensité particulierement marquée a Argelés-sur-Mer, ou 71 % des nuitées annuelles sont
enregistrées durant cette période. A Banyuls-sur-Mer, ce taux atteint 53 %. Cette forte
saisonnalité entraine des pics de fréquentation pas toujours faciles a absorber pendant une
trés courte période.

Parallélement, selon les données issues de Flux Vision Tourisme, la Céte Vermeille — en
particulier Collioure — accueille un volume conséquent d’excursionnistes, principalement en
provenance du département et des territoires transfrontaliers. La présence ponctuelle de
croisiéres durant ces périodes vient encore accentuer cette affluence, générant un surcroit de
fréquentation a la journée. Cette pression accrue, concentrée sur les périodes de forte
affluence, impacte fortement les mobilités (saturation des parkings, congestion routiere), les
services publics, les sentiers et les ressources maritimes (gestion des bouées et des acces
pour les plaisanciers). Ces phénoménes appellent a une régulation mieux anticipée et mieux
coordonnée.

C) Mobilités durables : des avancées encore incomplétes

Malgré de réels progrés en matiére de mobilités douces sur les grands axes — avec le
développement de liaisons cyclables et de navettes saisonniéres dans les villages —
I'accessibilité globale du territoire demeure perfectible. Dans les villages, I'offre de transports



en commun manque de régularité, et I'interconnexion entre les différents modes (train, vélo,
bus) reste insuffisante, rendant les déplacements complexes pour les usagers.

Le déficit d'aménagements adaptés, tels que les abris vélos sécurisés, les liaisons inter-
villages ou encore les services de mobilité partagée, freine I'adoption d’alternatives a la voiture
individuelle, aussi bien pour les visiteurs que pour les habitants. Cette situation limite la fluidité
des déplacements pour les touristes non motorisés et entrave le développement d’'un tourisme
bas carbone.

Une meilleure lisibilité des itinéraires, une signalétique renforcée et une coordination accrue
entre les services sont indispensables pour rendre les mobilités durables attractives, fiables et
accessibles a tous.

D) Des stratégies touristiques a consolider a I'échelle intercommunale

Malgré I'engagement dans plusieurs dispositifs (Green Destinations, TACCT, Grand Site
Occitanie...), le territoire ne dispose pas encore d’'une stratégie globale formalisée de tourisme
durable, a I'échelle de l'intercommunalité. Cette absence rend plus difficile la cohérence des
actions, le pilotage transversal, et la lisibilité pour les partenaires extérieurs comme pour les
habitants.

E) Nécessité de diversifier I'offre en hébergement

Le SCOT Littoral Sud souligne le besoin de diversifier les types d’hébergements et de monter
en gamme pour répondre a une clientéle de plus en plus exigeante, notamment sur I'arriére-
pays et hors haute saison. A cela s’ajoute un déficit identifié¢ en hébergements de groupe
(centres de vacances, gites de grande capacité) dans 'arriére-pays, freinant le développement
de séjours itinérants, scolaires, sportifs ou culturels en lien avec les patrimoines naturels et les
villages des Albéres. Certains équipements d’accueil apparaissent également vieillissants,
freinant la montée en qualité globale de I'offre touristique.

Le rapport d’audit identifie comme principaux points faibles :

- une forte saisonnalité avec une trés forte concentration estivale sur le littoral,
particulierement a Argelés et Collioure ;

- une gouvernance éclatée entre les différents échelons et offices, nécessitant
clarification et coordination ;

- une communication encore fragmentée sur les actions durables, limitant la visibilité
auprés des habitants, des visiteurs et des professionnels ;

- linsuffisance de diversification de I'offre d’hébergement et d’activités hors saison,
freinant la répartition spatiale et temporelle des flux.



1.4 Grille SWOT synthétique
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circuits courts et
de I'cenotourisme

Conflits d’'usages
(ports, bouées,
excursionnistes,
plaisance)

Développement du
slow tourisme, du
tourisme de
proximité et de
l'itinérance douce

Organisation

Gouvernances multi-

\Vulnérabilité des

Renforcement des

touristique niveaux complexe, . . . e " .

, N . . Schéma cyclable |écosystémes cbtiers |politiques publiques
structuree et roles a clarifier entre intercommunal  |(érosion, espéces  |(Loi Climat-
partenariats CCACVI-OTl et OT >lon, esp o

. o protégees) Résilience, ZAN)
actifs indépendants
Mobilisation
Engagements |Manque de lisibilité |active des ,
, . . . Attentes d’'une
structurants globale de I'offre gestionnaires Perte potentielle .
. L. , , e montée en gamme
(Green durable (signalétique, |d’espaces d’attractivité si non- o
o N . qualitative et hors
Destinations, communication naturels et adaptation Saison
TACCT, GSO) |unifiée) dynamiques
éducatives
Absence de stratégie |Label Green

globale de tourisme
durable sur le
territoire (chaque sous
territoire développe
leur propre stratégie)

Destinations
comme levier
pour initier une
stratégie
structurée

Ce diagnostic met en évidence des atouts solides mais aussi des vulnérabilités qui freinent la
transition. L'absence d'une stratégie collective structurée apparait comme une faiblesse
majeure. La partie suivante répond a ce constat : elle propose une stratégie partagée de
tourisme durable, destinée a transformer les fragilités en leviers d’action.
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ll. La stratégie proposée pour répondre au diagnostic

La stratégie de tourisme durable présentée dans cette seconde partie constitue la réponse
directe au diagnostic exposé précédemment. Afin de rendre explicite cette articulation, le ta-
bleau ci-dessous présente la correspondance entre les constats issus du diagnostic et les
axes stratégiques retenus. Il illustre la logique générale du document : transformer les vulné-
rabilités en leviers d’action tout en valorisant les atouts identitaires du territoire.

Constats du diagnostic Axes stratégiques correspondants
Absence de stratégie collective Axe A : Gouvernance et coordination
Forte concentration estivale Axe B : Gestion des flux
Mobilités durables encore incomplétes Axe C : Mobilités interconnectées
Offre d'hébergement peu diversifiée Axe D : Diversification de I'offre
Manque de visibilité des démarches durables Axe F : Communication et valorisation
Patrimoine naturel, culturel et gastronomique riche (atout) Axe E : Valorisation des atouts identitaires

A) Axe 1 : Gouvernance et coordination

La réussite d’une stratégie de tourisme durable repose avant tout sur une gouvernance claire,
partagée et efficace. Cet axe vise a renforcer la coordination entre acteurs, clarifier les res-
ponsabilités et instaurer des outils communs de pilotage.

- Clarifier les réles et périmétres d’action entre la Communauté de communes, les
stations indépendantes (Argelés-sur-Mer, Collioure, Banyuls-sur-Mer), les douze
autres communes, les offices de tourisme et les gestionnaires d’'espaces naturels.

- Mettre en place une gouvernance partagée, avec des temps réguliers de concertation
(chargée de mission dédiée, comités techniques, groupes de travail thématiques,
ateliers collaboratifs).

- Outiller les acteurs avec des fiches-actions, des tableaux de bord communs et des
indicateurs partagés (flux, fréquentation, satisfaction y compris la satisfaction des
habitants et les impacts environnementaux).

- Déployer une communication harmonisée et accessible sur les engagements du
territoire (contenus web dédiés, supports de sensibilisation, actions durables mises en
valeur).

- Capitaliser sur le label Green Destinations comme levier de mobilisation, de
reconnaissance et d’accélération de la structuration de cette gouvernance.

B) Axe 2 : Gestion des flux et résilience environnementale

Face a la forte concentration estivale et aux pressions exercées sur les milieux fragiles, cet
axe vise a mieux réguler les flux, a renforcer la résilience environnementale et a développer
des pratiques respectueuses des ressources.

- Reéguler la fréquentation estivale, en particulier sur les sites a forte pression (Collioure,
Réserve naturelle marine de Cerbére-Banyuls, sentiers littoraux, etc.)

- Développer et renforcer les dispositifs de sensibilisation, en multipliant les outils
pédagogiques a destination des visiteurs et des professionnels.

- Accompagner les collectivités et prestataires dans l'adaptation au changement
climatique (gestion de I'eau, des risques naturels, protection des écosystemes).

- Repenser les pratiques de randonnée et d’'activités de pleine nature pour limiter
'impact sur les espaces sensibles.

- Consolider la coopération avec les gestionnaires d’espaces naturels afin de
coordonner les actions de préservation et d’éducation environnementale.
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C) Axe 3 : Mobilités durables interconnectées

La réduction de la dépendance a la voiture constitue un enjeu majeur pour la transition touris-
tique. Cet axe a pour objectif de développer une offre de mobilités douces, lisibles et intercon-
nectées, accessibles aux visiteurs comme aux habitants

Déployer le schéma directeur cyclable et améliorer les liaisons interterritoriales
Renforcer I'intermodalité (train-navette-vélo) et créer de véritables hubs de mobilité
douce.

Mettre en tourisme les infrastructures existantes (EuroVélo 8, Rail Tour, TER a 1 €) en
les transformant en produits touristiques attractifs.

Développer la signalétique, les équipements adaptés (abris vélos, parkings relais,
navettes locales) et améliorer la lisibilité des offres.

Expérimenter des solutions innovantes de mobilit¢é autonome dans une logique
transfrontaliére.

D) Axe 4 : Diversification et répartition de I'offre

Pour réduire la dépendance a la saisonnalité estivale et rééquilibrer les flux, cet axe vise a
diversifier les hébergements et les activités, en valorisant I'arriére-pays et les offres quatre
saisons.

Encourager le développement d’hébergements itinérants, groupés et de pleine
nature.

Promouvoir l'arriére-pays et les villages des Albéres comme destinations
complémentaires au littoral.

Soutenir l'itinérance douce (sentiers, routes des vins, circuits patrimoniaux).
Accompagner la montée en gamme de I'offre d’hébergement et favoriser la
diversification des séjours hors saison.

Développer des produits touristiques spécifiques (séjours groupes dont les scolaires,
culturels, sportifs, nature).

E) Axe 5 : Valorisation du patrimoine naturel, culturel et gastronomique

Le territoire dispose d’un patrimoine exceptionnel, catalan et méditerranéen, qui constitue un
levier identitaire fort. Cet axe vise a structurer et promouvoir une offre touristique différenciante
autour de la culture, du terroir et des paysages

Structurer des offres cohérentes autour de I'cenotourisme, de la gastronomie et des
produits locaux.

Concevoir des parcours thématiques intégrant patrimoine roman, art moderne,
mémoire historique et biodiversité.

Valoriser les productions locales dans les circuits courts, marchés, restaurants et
événements culturels.

Renforcer les projets de médiation culturelle et de découverte par des outils
numériques et des animations locales.

Déployer une stratégie de tourisme patrimonial mettant en avant I'identité catalane et
la singularité du territoire.
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F) Axe 6 : Visibilité et communication des démarches responsables

Bien que de nombreuses initiatives durables soient déja en place, elles restent encore peu
visibles pour les visiteurs, les habitants et les professionnels. Cet axe vise a renforcer la
lisibilité et la notoriété de ces démarches a travers une communication claire, structurée et
partagée.

- Créer une rubrique claire et accessible dédiée au tourisme durable sur les supports
des Offices de tourisme et de la collectivité.

- Mettre en valeur les partenaires investis dans la transition (hébergeurs, restaurateurs,
prestataires) via cartographie partagée, portraits et outils communs.

- Elaborer une charte locale d’engagement ouverte & l'adhésion volontaire des
professionnels.

- Déployer des outils de communication harmonisés (supports imprimés, pictogrammes,
carnets de sensibilisation) cohérents avec l'identité territoriale.

- Renforcer la visibilité des démarches a I'échelle régionale et internationale via le label
Green Destinations et les réseaux partenaires

- Mobiliser les habitants comme relais et prescripteurs.

Conclusion

Cette stratégie de tourisme durable marque une étape décisive pour le territoire.

En s’appuyant sur un diagnostic partagé et sur les constats de I'audit, elle propose une feuille
de route claire, structurée autour de six axes complémentaires. Ceux-ci visent a répondre aux
vulnérabilités identifiées — gouvernance, concentration estivale, mobilités, hébergement,
communication — tout en valorisant les atouts majeurs que sont le patrimoine, la culture et la
gastronomie.

Au-dela de 'énoncé d’orientations, ce document constitue une invitation a I’action collective. Il
engage les collectivités, les professionnels, les habitants et les visiteurs dans une dynamique
commune, ou chacun a un réle a jouer pour renforcer I'attractivité et la résilience du territoire.

En adoptant une approche intégrée et concertée, la Communauté de communes Albéres Céte
Vermeille lllibéris affirme sa volonté de devenir une destination de référence en matiére de
durabilité. Cette ambition repose sur une conviction forte : le tourisme durable n’est pas
seulement un choix stratégique, mais une condition essentielle pour préserver les ressources,
renforcer l'identité locale et assurer un développement équilibré au service des générations
présentes et futures.
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